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i(lsten muchos estudios realizados por Comunidad Eu ropea,_ =l Min
ta de Andalucia, empresas consultoras y demas  , que nos vien

so a detallar algunos informes recientes como:
| sector vitivinicola andaluz. Situacion actual y posibles mejoras. Reali 3

indice de Contenldos

1. Importancia del sector vitivinicola andaluz
2. La OCM del sector vitivinicola: lineas principal _es
2.1. Régimen de arranque v régimen de pago Unico
2.2. Programas de apoyo Y transferencia financiera

2.3. Medidas reglamentarias
3. Aplicacion de la OCM del vino en Andalucia ‘
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ROPUESTA DE PLAN DEL SECTOR VITIVINICOLA DE LAS DD
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*Estudio del Mercado del Vino y su comercio exterior. Realizado por el ICEX. [ﬂ
] *El Mercado del Vino y su futuro. Realizado por el Observatorio del Vino.  Gaxnano be HUELVA




EL SECTOR EN ESPANA

BALANCE VITIVINICOLA ESPANOL

EL CONSUMO EN ESPANA

COMERCIO INTERIOR Y DISTRIBUCION
Comercio Interior

Distribucion comercial

COMERCIO EXTERIOR

Exportacion espafola de productos vitivinicolas
Comercializacion de los V.D.O.
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LA CRISIS SEGUN ALBERT EINSTE

No pretendamos que las cosas cambien $ :
haciendo lo mismo.

La crisis es la mejor bendicién que puede sucederle&ﬂ':I '

personas y paises porque la crisis trae progresos

La creatividad nace de la angustia como el di
noche oscura. Es en la crisis que nace la inv
descubrimientos y las grandes estrategias. Qui
la crisis se supera a si mismo sin quedar 'sup aE$ La _’
verdadera crisis es la crisis de la incomp encia.
inconveniente de las personas y los pai es Ia pb'reza
para encontrar las salidas y soluciones. crisis r;g hay A
desafios, sin desafios la vida es una rutina, una Ienta =¥

agonia. Sin crisis no hay meéritos. Es en la crisis dclde E 1‘}
aflora lo mejor de cada uno. Hablar de cri ‘}
promoverla, y callar en la crisis es exaltar

conformismo. En vez de esto trabajemos d

Acabemos de una vez con la Unica crisis amenazadora
que es la tragedia de no querer luchar por superarla.

DENOMINAGIONES DE ORIGEN
CONDADO DE HUELVA

T WINARRE DEL CURDADD DE HUGYL




PROPUESTAS Y POSIBLES SOLUCIONES

Todos los estudios de posibles mejoras ademés de lineas I+D+
reestructuraciones, ayudas al arranque incentivado, exportaciones,

UM et coinciden en DIVERSIFICACION en nuevos: ™ { &8
U@roductos como los vinos tintos, los vinos Nara% |
los Vinagres, en acuerdos con el canal HORECA'Y. ™

C
en entrar en canal del ENOTURISMO.} = °

.w - Para eso no hace falta salir ya que
S0 . CLIENTES los tenemos aqui en e

N

momento y sin necesidad de invertir

dinero.

DATOS DEL PATRONATO DE TURISMO

ovincia supera por quinto afo consecutivo el m illon de t
LOS establecimientos hoteleros onubenses recibieron 1.088.706 viajeros
en 2010, 22.399 mas que en el afio anterior. Huelva crece en todos los
indicadores turisticos con respecto a 2009 "
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RESTAURANTES DE CUATRO TENEDORES

RESTAURANTES DE TRES TENEDORES
RESTAURANTES DE DOS TENEDORES
SERV.HOSPEDAJE: HOTELES Y MOTELES

- SERV.HOSPEDAJE: HOSTALES, PENSIONES
SERV.HOSPEDAJE: FONDAS,CASAS HUESP.
SERV.HOSPEDAJE: HOTELES-APARTAMENTO

ALOJAMIENTOS TURIST. EXTRAHOTELEROS
CAMPOS DE GOLF

TOTAL CLIENTES

" DATOS CAMARA COMERCIO HUELVA 2010 Eﬂ'ﬂﬂ&'ﬁ%ﬂuﬁ?ﬂ
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RESUMEN de posibles iniciativas para aumentar el co  nst
de vino en el canal HORECA (datos PriceWaterHouseCoopers y Observatoric

1 - Enfoque y sensibilizacion al consumidor para inf luir en

percepcion que el consumidor tiene del vino, asi co mo a

el conocimiento del producto y de su entorno. '

2 - Innovacion en el desarrollo de nuevas gamas y pr

. tanto en lo referente a las caracteristicas de lap  ropia
- como en el formato y disefio del envase y su etiquet

3 - Implantar un nuevo modelo de relacion en la cade

suministro aumentando la colaboracion entre los dis ti i 2 W 2
agentes y potenciando rol de los distribuidores com o} ntéf‘lk ~ " ) |
entre el productor y el cliente. g Xy ;‘"
4 - Potenciar el enfoque al canal “Go to market” forma Llos {J'

profesionales de los establecimientos y creando nue VOS - G
momentos Yy circunstancias para el consumo.
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l Iniciativas:

1- Enfoque y sensibilizacion al consumidor =

* Fomentar catas y cursos de vino entre consumidores con
bajo nivel de conocimientos

* Distribuir en establecimientos HORECA material
informativo sobre seleccion de vinos segun gustos y .
necesidades
» Realizar campafias directas degustando el producto “in
‘ -1#‘, situ” e informando sobre elaboracion de vino y sus distinte
' 1’;‘3 . caracteristicas

.~ "« Aprovechar el auge de los valores “local”’ y “natural” par
atraer nuevos segmentos de consumo

» Potenciar las zonas de fuerte tradicion vinicola :
 Potenciar el enoturismo como parte de la oferta turistica
*Desarrollar contenidos y actividades para identificar y
difundir nuevas oportunidades y circunstancias de consum
del vino (cocina, reposteria).
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1

entrada, considerando:
» Imagen y diseno de producto.
 Precio-Calidad
* Nuevos canales B
« Convertir el vino en aspiracional para los jovenes con imager
moderna y novedosa B

(series de tv)
 Publicitar el vino para su percepcion como producto
compatible con ritmo actual de vida y trabajo, salud, etc
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2- Innovacion

* Promocionar los productos de entrada (monovarietales,
afrutados, gasificados,...)
* Analizar e incrementar el conocimiento de preferencias del
consumidor

* Promocionar productos de calidad aceptable a precio
inferior a 20€/botella en punto de venta,

« Abandonar promocion de vino de bajo coste y calidad
inaceptable

* Incentivar produccion de vinos de baja graduacion

» Potenciar la I+D en productos de vifia sin alcohol con
caracteristicas similares a los vinos tradicionales

» Comercializar estos productos en entornos con baja
presencia actual (deporte, ambito laboral,...)

» Analizar posibilidades de comercializacion a través de
expendedoras y vending.

» Concienciar para la potenciacion de vino a copas y el
aumento de gama vendida de este modo
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~ « Potenciar a traves de los profesionales de HORECA la

» Estandarizar tamafios de copas

* Indicar precio por copa en carta
« Utilizar como promocion elementos de conservacion en
condiciones de presion y temperatura adecuadas "
* Fomentar produccion de amplia gama de tamainos (1/2 I|tro
3/8,. )

consumidor a llevar el vino restante

de llevarse el vino y proporcionar elementos facilitadores
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3- Nuevo modelo de relacidn en cadena
suministro

arroz mediante acuerdos con hosteleria organizada _
« Establecer acuerdos comerciales con restauracion organiza
para menus diarios | 5
« Aumentar presencia en hosteleria organizada, creando sp'ilgie 1
y ambientes propicios para su consumo

* Incorporar el vino en menus y combinaciones ofertada
» Aprovechar conocimiento de distribuidor sobre el punto
para diseflo de campanas comerciales
» Apoyar al establecimiento en la elaboracion de carta de
 Implantar tarjetas de fidelizacion para conocer mejor al ¢
» Fomentar la distribucion especializada de vino
» Asesorar a establecimientos HORECA en traslacion de
margen a mayor rotacion de producto
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distribuidores
e Crear |n|C|at|vas 0 eventos puntuales de dlsmlnuuon de preC|

Potenciar la realizacion de cursos para empleados de hostelerm
especial en categorias de establecimientos media y baja
_+ Aumentar formacién en maridaje a profesionales hosteleria
 Incrementar formacion en elaboracion de cartas de vino
. * Subvencionar cursos para empleados hosteleria
~ » Realizar campafia a establecimientos para difusion del “pr ocolo gel
. 'vino” sobre conservacion y servicio 3
» Potenciar el vino como bebida de noche con incremento d
(neveras visibles, botelleros, audiovisuales,...)
 Incrementar los puntos de venta (cines, auditorios, ...)

Promocionar el vino fuera del contexto de las comidas

u presenma

L

fs,f’?""‘“
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4- Goto Market

terrazas de verano :
» Aumentar la presencia del vino en zonas de playa (neveras j
grandes cublteras | 8)

vino al terminar el recorrido
e potenciar actos culturales y religiosos de caracter naC|o
. internacional (el Rocio)
» Ofrecimiento de vino en la entrada y salida de los hotel
 Fortalecer mediante publicidad el posicionamiento de vi
y rosados como bebidas refrescantes
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MUCHAS
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